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FELDSCHLOSSCHEN
EIN ZEICHEN SETZEN

«2024 war ein Meilenstein fir den Naturschutz und
die Biodiversitdt an unserem Hauptstandort Rhein-
felden. Mit der Renaturierung des Magdenerbachs
entstand eine der grossten Bach-Auenlandschaften
im Kanton Aargau. Es freut mich, dass Feldschléss-
chen zu diesem Pionier-Projekt einen Beitrag leisten
konnte.»

A Dud

Thomas Amstutz
CEO Feldschlésschen Getrdnke AG

4  Einleitung

Bereits seit Ende der 1980er Jahre hat Feldschloss-
chen nahe der Brauerei ein Naturschutzreservat
eingerichtet. Nun finden Amphibien, Insekten, Vogel,
Fische und Krebse im vergrdsserten Schutzgebiet
Angi neuen Lebensraum. Feldschldsschen hat sich
aktiv in dieses Projekt des Kantons eingebracht und
damit ein Zeichen fir die Biodiversitdt gesetzt (siehe
auch S. 8).

Als Bier- und Getrdnkeproduzentin beinhaltet unsere
Nachhaltigkeitsstrategie neben 6kologischen auch
soziale Schwerpunktbereiche und das Wahrnehmen
von gesellschaftlicher Verantwortung. 2024 haben
wir deshalb Massnahmen fiir einen verantwortungs-
vollen Konsum weitergefiihrt, u.a. mit Sensibilisie-
rungskampagnen und der Bereitstellung eines immer
breiteren Angebots an alkoholreduzierten und -freien
Getréinken.

n @brauereifeldschloesschen

@brauerei_feldschloesschen B Feldschissschen Getréinke AG
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2024 war fir Feldschldsschen kein einfaches Jahr.
Grinde daflr waren u.a. das schlechte Wetter im
Frahling und viele verregnete Events. Als Partner fir
Getrdnke- und Eventlogistik waren wir davon stark
betroffen. Umso mehr freuen wir uns 2025 auf zahl-
reiche Anlésse wie das eidgendssische Turnfest in
Lausanne oder die Fussball-EM der Frauen, die wir
mit der Marke Pepsi unterstiitzen.

Auch wenn die Nachhaltigkeitszahlen nicht jedes Jahr
und in allen Bereichen in die richtige Richtung zeigen -
der Weg stimmt. Feldschldsschen verfolgt seine Ziele
mit ungebrochenem Elan weiter. Das wird auch von
der Schweizer Bevolkerung wahrgenommen: Konsu-
menten in der Schweiz beurteilen Feldschldsschen als
nachhaltiges Unternehmen, das hat der SCOPES-Re-
ports 2023 gezeigt. Diese Tatsache spornt uns weiter
an, Zeichen zu setzen.

' Im Rahmen des SCOPES-Reports 2023 wurden 5 555 Schweizer Konsu-
mierende u.a. gefragt, welche Unternehmen sie als besonders nachhaltig
wahrnehmen.



UNTERNEHMEN FELDSCHLOSSCHEN
NACHHALTIKEITSSTRATEGIE

Das Unternehmen Feldschldsschen hat seit seiner
Grindung 1876 eine Vision: Das beste Bier der
Schweiz zu brauen, etwas Herausragendes zu schaf-
fen, sich stets weiterzuentwickeln - und dabei einen
respektvollen Umgang mit den Menschen, der Natur
und der Umwelt zu pflegen. Nachhaltigkeit hat bei
Feldschlésschen Tradition. Deshalb bernimmt das
Unternehmen Verantwortung im dkologischen und
sozialen Bereich. «Together Towards ZERO & Beyond»
ist der Name seiner Nachhaltigkeitsstrategie.

Diese ist ein wesentlicher Teil der Unternehmensstrate-
gie von Feldschldsschen. Mit einem konsequenten
Programm und zahlreichen Massnahmen wurden in
den vergangenen Jahren bereits substanzielle Einspa-
rungen in den Bereichen Energie & CO, und Wasser
erreicht, Arbeitsunfdlle reduziert sowie der verantwor-
tungsvolle Konsum geférdert.

NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE
FELDSCHLOSSCHEN

[=]
o

TOGETHER TOWARDS ZERO
& BEYOND

Carlsberg Film und Nach-
haltigkeitsbericht 2024

[m]:*¥[m] [E]a2[s]
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TOGHETHER TOWARDS ZERO & BEYOND
UNSERE ZIELE

Das sind die sechs Schwerpunktbereiche, in denen sich
Feldschldsschen anspruchsvolle Ziele gesetzt hat:

ZERO ZERO ZERO ZERO ZERO ZERO
Co2 Landwirtschaftlicher Verpackungs- Wasser- Unfall-
Fussabdruck Fussabdruck abfall verschwendung Kultur
Vielfalt i i
Verantwortungsvolle . . Unserem Gemeinschaftliches
Beschaffung Glelchberecr_\tlgung IR T Kompass folgen Engagement
& Inklusion
7  Einleitung



FUNF FRAGEN AN
CAROLINA FUNFGELD

Carolina Fiinfgeld, im Juni 2024 wurde in Rhein-
felden die Auenlandschaft im Naturschutz-
gebiet Angi eingeweiht. Welche Rolle spielte
Feldschlésschen bei der Realisierung?

In der Angi besteht auf Feldschldsschen-eigenem
Boden nahe der Brauerei bereits seit 1990 ein Natur-
schutzgebiet von rund 100 Aaren. 2017 stiess der
Kanton Aargau ein Projekt zur Renaturierung des
Magdenerbachs an. Feldschldsschen trat daftir 2023
Land an den Kanton ab und beteiligte sich aktiv an
der Umsetzung, u.a. mit der Gestaltung eines Erleb-
nispfades, der die Bevolkerung dber Naturschutz und
Biodiversitat aufklart.

8 Einleitung

Sie waren Mitglied des Teams, das den Natur-
Erlebnispfad am Magdenerbach realisiert hat.
Welche Erwartungen haben Sie an das neue
Angebot?

Ich fdnde es schon, wenn durch spielerisches Ent-
decken und Knobeln das Bewusstsein fir einen scho-
nenden und verantwortungsvollen Umgang mit
Wasser gestdrkt wird. Personlich hoffe ich, dass das
Quiz auch neue Gdste in unser Besucherzentrum
Brauwelt bringt. Dort erfahrt man u.a. viel Wissens-
wertes zum Thema Wasser bei Feldschlésschen, z.B.,
dass das Brauwasser fir unsere Biere direkt «von
nebenan», aus Magden, stammt.

Wie kommt der Erlebnispfad bei Besuchenden an?
Wir sehen, dass der Weg gut besucht und das Quiz
gespielt wird. An verschiedenen Stationen werden
spannende Informationen Uber die Natur, das Auen-
Projekt sowie Flora und Fauna vermittelt. Uber einen
QR-Code kénnen Fragen dazu beantwortet werden.
Wer mindestens 80 % richtige Antworten erzielt,

erhdlt eine kiihle Erfrischung in der Brauwelt. Das ist
attraktiv.

Um welche Fragen geht es im Quiz konkret?

Es gibt z.B. Fragen Uber einzelne Tiere, die in der
Angi ihren Lebensraum haben. Alle Antworten sind
auf den Informationstafeln, aber auch in der Auen-
landschaft selbst, zu finden. Nattrlich darf auch eine
Frage zur Brauerei Feldschldsschen nicht fehlen.

Die Aufgaben scheinen schwieriger zu l&sen als
gedacht. Wir lassen uns hier noch etwas einfallen
(lacht).

Warum engagiert sich Feldschldsschen fiir
Fliisse, Béche und Seen?

Der volumenmdssig wichtigste Rohstoff bei der Bier-
herstellung ist das Brauwasser. Die Glite des Bieres
hdngt wesentlich von dessen Qualitét ab. Deshalb
gehen wir in der Brauerei mit Wasser seit jeher
verantwortungsvoll um und haben 2022 die Nach-
haltigkeitskampagne «Gemeinsam flr Schweizer
Gewdsser» lanciert.

9 Einleitung

Carolina Fiinfgeld
Marketing Manager Brauwelt

Carolina Flnfgeld ist zustdndig fir das Marketing
des Besucherzentrums Brauwelt in Rheinfelden. Sie
betreut das Besucherwesen in Rheinfelden. Dies
beinhaltet die interaktive Ausstellung, Brauereirund-
gdnge, den Fanshop, Events auf dem Areal und
das Feldschlésschen Restaurant. Sie verfugt tber ein
Diplom in Betriebswirtschaft und Tourismus sowie
ein CAS in Marketing Communications und arbeitet
seit 2017 bei Feldschlésschen.



STROM

5.2 Mio.

KWH SOLARSTROM
Produktion von rund 5.2 Mio.kWh
Strom. +30.9 % gegeniiber dem

TOGETHER TOWARDS
ZERO & BEYOND

) 0O

KENNZAHLEN 2024* ZERO Vorjahr. ZERO ZERO ZERO
C0o2 Landwirtschaftlicher Wasser- Unfall-
Fussabdruck 28_7 % Fussabdruck verschwendung Kultur
EIGENDECKUNGSGRAD
Anteil des Stromverbrauchs, der loo %
durch Photovoltaikanlagen auf SCHWEIZER HOPFEN
den Ddchern des Unternehmens Das neue Bier Feldschldsschen o
produziert wird. Helvetic wird mit 100 % -3 9 / zo 0/
Schweizer Premiumhopfen [ | O - (o)
gebraut. WASSERVERBRAUCH BETRIEBSUNFALLE
O Im Vergleich zum Vorjahr sank gegentiber dem Vorjahr.
+3.I /o der Wasserverbrauch in den

Produktionsbetrieben um 3.9 %.

*Relative Verdnderung gegenlber 2023.
Detaillierte Kennzahlen siehe S. 66.

10 Kennzahlen 2024

CO,-AUSSTOSS TOTAL

Effizienzverbesserungen in den Produktionsprozessen
und die Reduktion der Verluste fihrten zu weniger
verfiigbarer erneuerbarer Energie (konzentrierter Alko-
hol/Biogas) fiir die Warmeerzeugung und zu einem
leichten Anstieg des CO,-Ausstosses. Die Reduktion in
den letzten flinf Jahren betragt 7.4 %.

68.4%

EIGENE ERNEUERBARE ENERGIE
fiir die Warmeversorgung in Rheinfelden.

y4;{e]
Verpackungsabfall

4.8 %

DER WERTSTOFFE
wurden rezykliert.

-8.4 %

WASSERVERBRAUCH
IN DEN LETZTEN FUNF
JAHREN




y43;:{e
C0o2
Fussabdruck

CO0,-AUSSTOSS
im Vergleich zum Vorjahr.

CO0,-AUSSTOSS TOTAL
SEIT 2020

13 Energie & CO,

ENERGIE- UND CO,-
REDUKTION

Um den CO,-Ausstoss in seinen Brauereien und
entlang der Lieferkette zu senken, unternimmt
Feldschldsschen seit vielen Jahre grosse Anstren-
gungen. So setzt man in der Brauerei z.B. auf
die konsequente Wiederverwendung der \WWérme-
und Kdalteenergie. Zudem sind bereits seit den
80er-Jahren in vielen Bereichen Wdrmertickge-
winnungssysteme installiert. Seit 2014 speist
Feldschlésschen Abwdrme der Kihlanlagen und
Kahlttirme in den Warmeverbund Rheinfelden
Mitte ein. Weitere Bestrebungen liegen im Bereich
der Logistik, bei der neue Technologien mithel-
fen, den Transport Schritt fir Schritt CO,-neutral
zu gestalten. Mit Energieeffizienz, eigenen
erneuerbaren Energien und innovativen Techno-
logien soll die gesamte Wertschopfungskette

bis 2040 Netto-NULL CO, ausstossen.




ZIEL

CO,-NEUTRALE PRODUKTION IN
DER BRAUEREI IN RHEINFELDEN
BIS 2030

NEUER HEIZKESSEL MIT HOLZ

2024 wurden weitere Schritte unternommen,
um den CO,-Ausstoss bei der WWarmeenergie
in der Brauerei zu senken. Geplant ist, mittel-
fristig einen Anteil Holz anstelle von fossilen
Energietrégern einzusetzen und damit dem
Ziel von Uber 90 % erneuerbare Energie in
Rheinfelden ndher zu kommen.

68.4%

EIGENE ERNEUERBARE ENERGIE
fur die Warmeversorgung in Rheinfelden.

14 Energie & CO,

ENERGIETRAGER BRENNSTOFFE
RHEINFELDEN
ENERGIEVERBRAUCH

HEIZOL 2.1%

S

ERDGAS 29.4%

BIOGAS 35.2%

ALKOHOL 333%

Die Effizienzverbesserungen in den Produktions-
prozessen und die Reduktion der Verluste flihrten
2024 zu weniger verfligbarer erneuerbarer Energie
(konzentrierter Alkohol/Biogas) fur die Wdrme-
erzeugung und zu einem leichten Anstieg des
CO,-Ausstosses.

'I 962 ooo l EINSPARUNG HEIZOL
durch die Verwertung von
eigenem Biogas und
konzentriertem Alkohol.




MIT ULTRASCHALL
ZUR EFFIZIENTEN DOSENABFULLUNG

Beim Abfillprozess ist der Bierschaum eine Heraus-
forderung. Deshalb hat Feldschlésschen bei einer
Dosenabfiillanlage seit 2024 ein modernes und um-
weltfreundliches System mit Ultraschalltechnologie
installiert. Damit werden die Abflillgeschwindigkeit
gesteigert, der CO,-, Energie- und Wasserverbrauch
gesenkt und der Flussigkeitsverlust minimiert.

Eine von der Firma Cavitus entwickelte Sonde kon-
trolliert den Schaumeinfluss bei der Abftllung.

Bei einer Frequenz von 20 kHz werden die Schaum-
blasen zusammengedriickt, implodieren und die
Tropfen fliessen wie von Zauberhand zurtick in die
Dose. Dabei gibt es keinerlei Kontakt mit der Flis-
sigkeit, was aus hygienischer Sicht erwiinscht ist.

Vor der Einsetzung des Ultraschallsystems wurde
ein sogenannter Blasenbrecher genutzt, der den
Schaum mit CO, abbldst. Das ist zwar auch effizient,

16 Energie & CO,

es gehen aber beim Abfiillprozess wenige Milliliter
Bier verloren. Das summiert sich bei 60000 Dosen
pro Stunde zu einer betrdchtlichen Menge.

Bis zu

60000

DOSEN PRO STUNDE
werden auf einer Anlage abgefillt.

Rund

30t

CO, PRO JAHR

werden durch die Ultraschall-
technologie eingespart.

DIE VORTEILE

des neuen Ultraschallsystems liegen auf
der Hand: Weniger

§ Getrdnkeverlust

8 (O,

8 Energie

8 Wasser (gesenkter Reinigungs-
aufwand bei Dosen)




FACTS & FIGURES ELEKTRIZITAT

PHOTOVOLTAIKANLAGEN
an den Standorten Rheinfelden, Rhdziins, Givisiez, Satigny, Biel

TOTAL

5.2 Mio. kWh

STROMPRODUKTION IM JAHR 2024

+30.9%

GEGENUBER DEM VORJAHR

. 28.7%

< EIGENDECKUNGSGRAD

Dieser Anteil des Stromverbrauchs
wird durch Photovoltaikanlagen
auf den Ddchern des Unterneh-
mens gedeckt.

18 Energie & CO,

E-LKW-FLOTTE

265000 kWh

GESAMT-STROMVERBRAUCH 2024

100 % Yotz

SOLARSTROM

Die bendtigte Energie fir die Elektro-LKW-Flotte
stammt zu 100 % aus Solarstrom, der auf den
Ddachern des Unternehmens produziert wird. Dadurch:

-24000L Diesel =196t CO.°

im Vergleich zu Standard-Diesel-LKW der
gleichen Gewichtsklasse.

2 (0, ist die Abkiirzung fiir CO,-Aquivalente, eine Masseinheit zur
Vereinheitlichung der Klimawirkung von Treibhausgasen.

NETTO-NULL CO, IN DER WERT-
SCHOPFUNGSKETTE BIS 2040

Relevant fir den Fussabdruck der Biere und Getrén- entlang der gesamten Wertschdpfungskette konti-
ke von Feldschldsschen ist nicht nur die Produktion. nuierlich reduziert werden. Die Vision ist eine Netto-
NULL-Wertschopfungskette bis 2040.

Deshalb soll der CO,-Fussabdruck der Produkte

ANTEIL DER CO.-EMISSIONEN PRO PHASE DES
LEBENSZYKLUS DER PRODUKTE @

—

S ——
LANDWIRTSCHAFT BRAUEREIEN VERPACKUNG DISTRIBUTION KALTEMITTEL
Anbau der Zutaten Brauen und Herstellung Produktion und Wiederverwertung Vertrieb der Endprodukte Kihlung Getrénke in Bars
wie Gerste und Reis (inkl. Kiihlung) aller Verpackungsmaterialien aus Brauereien und und dem Handel, ein-
Depots schliesslich Kdltemittel

Die Nachhaltigkeitsstrategie «Together Towards ZERO & Beyond»
definiert Etappen-Ziele fir 2022, 2030 und 2040.

19 Energie & CO,



DISTRIBUTION

Feldschlésschen betreibt fiir seine 25000 Kun-
dinnen und Kunden in Gastronomie, Detail-

und Getrdnkehandel sowie fiir zahlreiche Veran-
staltungen eine eigene schweizweite Logistik.
Bereits seit 2008 setzt das Unternehmen kleine-
re Elektro-LKW fiir den Getréinketransport

ein und gehdrt damit zu den Pionieren in der
Schweiz.

20 Energie & CO,

Die 20 seit 2021 im Einsatz stehenden
26-T-ELEKTRO-LKW werden kontinuierlich
schweizweit fir die Feinverteilung genutzt
und tragen zur umweltschonenden Distribu-
tion bei.

2l Energie & CO,

/7%

BIO-DIESEL
Weiterhin wird am Logistikstandort Biel jeden
Sommer reguldr Bio-Diesel zur Betankung
der LKW eingesetzt.

Fir die 3.5-T-LIEFERWAGEN im Pikett-Dienst
wurde bisher noch kein passendes Elektro-
Modell gefunden. Die Reichweite der Test-Fahr-
zeuge im Jahr 2023 war nicht ausreichend fir
den Bedarf, da diese Lieferwagen weit grossere
Distanzen zurticklegen als LKW in der Fein-
verteilung. Eine Neubeurteilung wird in ein paar
Jahren vorgenommen werden.



BéRENSTARKER ELEKTRO-LKW
FUR EVENTS

Seit Juni 2024 testet Feldschlésschen im operativen
Tagesgeschdft seiner Event-Abteilung in Rheinfelden
einen dreiachsigen 27-Tonnen-Elektro-LKW von
Renault Trucks. Ein absolutes Novum: Dank seiner
enormen Leistung ist der E-Truck in der Lage, einen
Anhdnger zu ziehen. Das Gesamtgewicht kann bis
zu 42 Tonnen betragen.

Wahrend der Nutzung erfasst Feldschldsschen
verschiedenste Daten wie zurlickgelegte Distanzen,
Energieverbrauch etc. Die erste Beurteilung des
Einsatzes fallt dusserst positiv aus: Die Chauffeure
sind vom Fahrzeug begeistert und es wurden

keine Stérungen verzeichnet.

22 Energie & CO,

Feldschldsschen ist eines der ersten Unternehmen,
das diesen umweltschonenden Lastwagen testet.
Nach dem einjéhrigen Feldversuch geht das Fahr-
zeug zu Renault nach Lyon (F) zurtick und wird

zu Analysezwecken zerlegt.

-

A

-~

FACTS & FIGURES

| 4

540 kWh

BATTERIEKAPAZITAT

LAUSANKE

400 km L.1kWh

REICHWEITE VERBRAUCH PRO 1 KM




ZERO
Landwirtschaftlicher
Fussabdruck

25 Landwirtschaft

REGENERATIVE
LANDWIRTSCHAFT

Die Rohstoffe, die Feldschldsschen fir die
Herstellung seine Biere und Cetrdnke verwendet,
sollen bis 2040 zu 100 % aus regenerativen land-
wirtschaftlichen Verfahren stammen und nach-
haltig beschafft werden. Damit sollen u.a. die
Gesundheit der B&den verbessert und die Arten-
vielfalt auf den Anbaufldchen geférdert werden,
um den landwirtschaftlichen Fussabdruck so
gering wie mdglich zu halten.




GEFRAGTER
SCHWEIZER HOPFEN

Schweizer Hopfen ist ein rares Gut. In der Schweiz

gibt es lediglich zehn Hopfenpflanzer, die jdhrlich ca.
30 Tonnen ernten. Dies entspricht ungeféhr 10 % des
Bedarfs an Hopfen fiir die Schweizer Bierproduktion.

FEDLSCHLOSSCHEN HELVETIC:

100 % SCHWEIZER HOPFEN

Ende 2024 hat Feldschldsschen ein neues Bier von
hochster Qualitat kreiert: Feldschlésschen Helvetic,
ein Schweizer Helles, gebraut mit 100 % Schweizer
Premiumhopfen.

Beste Zutaten garantieren einen einzigartigen, raf-
finierten Geschmack. Neben dem sorgfdltig ausge-
wdhlten Schweizer Hopfen sorgen das Spezialmalz
CaraHell und das Brauwasser aus der Feldschloss-
chen-eigenen Quelle in Magden dafiir. Das Bier

ist seit Anfang 2025 exklusiv in der Gastronomie
erhdltlich.

26 Landwirtschaft

FELDSCHLOSSCHEN
PRO GASTRO FONDS

Feldschlésschen engagiert sich seit vielen Jahren auf
nationaler Ebene fir die Aus- und Weiterbildung
von Fachkréften in der Gastronomie, sei es bei der
Ausbildung von Brauerlernenden oder bei der
Schulung von Biersommeliers.

Mit jedem Schluck des neuen Biers unterstitzt Feld-
schldsschen nun die Schweizer Gastronomie zusdtz-
lich: Pro verkauftem Liter Feldschlésschen Helvetic
fliessen 10 Rappen in den neu geschaffenen Feld-
schldsschen Pro Gastro Fonds, um zukunftsweisende
Projekte in der Branche zu férdern. Hierfir besteht
eine Kooperation mit GastroSuisse und dem von ihr
initiierten Programm «Avanti!», das dem Fachkrafte-
mangel entgegenwirken will.

27 Landwirtschaft

FELDSCHLOSSCHEN HELVETIC UNTERSTUTZT
DIE SCHWEIZER GASTRONOMIE.

FELDSCHLOSS

PRO GASTRD FOID

Fonds zur Férderung des
Schweizer Gastgewerbes

10 Rp.

v PRO LITER

verkauftem Feldschldsschen
; ‘I(..EW!THF‘T‘JF Helvetic Bier



ZERO

Verpackungs-
abfall

ZIELE BIS 2030
100 % Rezyklierbarkeit der
Verpackungsmaterialien.

R-PET-Anteil im gesamten PET-
Portfolio auf 65 % steigern.

Verbrauch von Neuplastik gegen-
Gber 2019 um 60 % senken.

29 Verpackung

VERMEIDEN,
WIEDERVERWERTEN,
REZYKLIEREN

Mit 48 % machen Verpackungen den grossten
Anteil am CO,-Fussabdruck der Produkte von
Feldschldsschen aus. Feldschldsschen sucht des-
halb in diesem Bereich immer nach Innovationen
und entwickelt Getrdnkeverpackungen in Zusam-
menarbeit mit den Herstellern weiter. Insbeson-
dere die Verminderung von Material wie Plastik,
Karton, Glas oder Aluminium ist ein Anliegen.
Zudem steht die Reduktion von CO, bei der Her-
stellung, der Riicknahme und dem Recycling

im Vordergrund. Feldschlésschen will beim Ver-
packungsmaterial 100 % Wiederverwendbarkeit
erreichen und es von der Beschaffung bis zum
Recycling 6kologisch optimieren.



NEUER
RECYCLING-SERVICE
FUR DIE GASTRONOMIE

Bei Feldschlosschen bestellen Gastronomiekunden
alle Getréinke aus einer Hand. Mehrwegbehdlter
sowie Flaschen und Dosen von eigenen Getrdnken
nimmt Feldschldsschen seit jeher wieder zurlick
und fhrt sie dem Recycling zu. Mit der Ausweitung
des Angebots von Wein und Spirituosen besteht
seitens Gastrobranche inzwischen insbesondere fiir
die Ricknahme und Entsorgung von Altglas eine
erhohte Nachfrage.

Ab 2025 testet Feldschlésschen deshalb bei ausge-
wdhlten Kundinnen und Kunden eine neue Dienst-
leistung: die Entsorgung von Einweg-Glasflaschen
und von vielen anderen Stoffen.

30 Verpackung

Feldschlosschen kooperiert flr dieses Angebot mit
der Firma Obrist Transport + Recycling AG, die

sich auf die Wertstoffentsorgung in der Gastronomie
spezialisiert hat. Von Glas (ber PET, Karton/Papier,
Kehricht, Blech/Alu, Keramik, Nassabfallen und
Speisedl bis hin zu Kunststoff - Obrist nimmt alles
mit.

Es ist geplant, dass Kundinnen und Kunden zukiinf-
tig Uber das bewdhrte Kundenportal «FS.Cockpit»
nicht nur Bestellungen aufgeben, sondern mit ein
paar wenigen Klicks auch die Entsorgung abwickeln
kdnnen.

FELDSCHLOSs HEN
N B | mna
- O
v

Ziel der neuen Dienstleistung ist es, die
Entsorgung fir die Feldschlésschen Kun-
dinnen und Kunden so einfach wie mdoglich
zu gestalten und die Recyclingquote von
Wertstoffen zu maximieren. Der Service ist
zu Beginn auf die Nordwestschweiz (LU/
ZG/BL/BS/AG) beschrankt und soll Schritt
fur Schritt auf andere Regionen ausgeweitet
werden.




FACTS & FIGURES

100 %

R-PET

2024 wurden die Tests fur die Umstellung
auf 100 % R-PET bei 0.51 PEPSI ZERO SUGAR-
Flaschen erfolgreich abgeschlossen.

PET

32 Verpackung

2024

?4.8 %

DER WERTSTOFFE

rezykliert. @

Davon

769t

GLAS

61 Mio.

MEHRWEGGLASFLASCHEN

wurden 2024 bei Feldschléss-
chen abgefillt.

Nachhaltiger Holzbecher

PLASTIKABFALL
im Stadion Wankdorf.

BIERGENUSS AUS NACH-
HALTIGEN HOLZBECHERN
IM STADION WANKDORF

Seit Januar 2024 geniessen Fussballfans im
Berner Fussballtempel ihre Feldschldsschen-
Biere und weitere Getréinke aus nachhaltigen
Holzbechern. Nach der Testphase im Jahr 2023
wurden die Trinkgefésse definitiv eingefiihrt
und 6sten die bisherigen Plastikbecher ab.

Die nachhaltigen Getrdnke-Cups aus Zuwachs-
holz wurden vom Start-Up-Unternehmen
arboloom in Zusammenarbeit mit Feldschloss-
chen entwickelt. Im Stadion Wankdorf werden
nun jahrlich rund 11 Tonnen Plastikabfall
vermieden.
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HOLZBECHER

Aus erneuerbaren
Rohstoffen

mit FSC-
zertifiziertem
Holz

3 mal
weniger Umwelt-
belastung als Einweg-
Plastikbecher

Nach dem Gebrauch zu
Spanplatten fir Mébel
verarbeitet



ZERO
Wasser-
verschwendung

-3.9%

WASSERVERBRAUCH
im Vergleich zum Vorjahr.

-8.4%

WASSERVERBRAUCH
TOTAL SEIT 2020
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EFFIZIENTE
WASSERNUTZUNG

Bier besteht zu mehr als 90 Prozent aus \Wasser.
Reines Wasser ist deshalb ein Muss. Bei Feld-
schlésschen in Rheinfelden stammt das Brauwasser
fir die Biere aus den eigenen Quellen, die in fast
300 Metern Tiefe in der Nachbargemeinde Magden
liegen. Auch die schonende Nutzung des kost-
baren Guts innerhalb des Produktionsprozesses ist
fr Feldschldsschen eine absolute Prioritdt.

Feldschlésschen setzt neuste und fiihrende Techno-
logien ein, um Wasser effizient zu verwenden.
2024 wurden viele kleinere Wassersparprojekte
realisiert. Deshalb sank auch der Wasserverbrauch
in den Produktionsbetrieben gegenliber dem
Vorjahr um 3.9 %. Die Reduktion in den letzten
finf Jahren betrégt 8.4 %.




RHEINFELDEN
BRUNNEN MIT SOLAR-
STROM-BETRIEB

Seit Juni 2024 sprudelt er wieder, der «Schdumende
Bronzebrunnen», der den Eingang des Hauptsitzes
von Feldschldsschen schmiickt. Der Brunnen des
Schweizer Bildhauers Erwin Rehmann wird mit Solar-
energie betrieben, die auf dem Dach des Biiroge-
bdudes produziert wird.

Viele Jahre floss kein Wasser mehr, weil die Pumpen
am Ende ihres Lebenszyklus’ angekommen waren
und das urspriingliche Betriebskonzept einen hohen
Stromverbrauch aufwies.

Feldschldsschen suchte eine dkologische und energie-
technisch gute Losung: 2024 wurde die Technik
rundum ersetzt und neu ein Wasserkreislauf aus
Regenwasser erstellt. Betrieben wird das Kunst-
objekt jetzt mit Elektrizitat, die vor Ort mit Photo-
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voltaikmodulen erzeugt wird. Die Wasserpumpen
kdnnen nun optimal reguliert werden: Abhdngig vom
Wetter und vom verfligbaren Solarstrom werden

die Betriebszeit und die Helligkeit des Kunstobjekts
gesteuert. Das tiberschdumende Sprudeln erfreut
Besucherinnen und Besucher sowie Mitarbeitende
wieder in voller Pracht.

WASSER & BIER

ZWEI, DIE ZUSAMMENGEHOREN

Die Anspielung auf den Brauprozess, bei dem Wasser
eine zentrale Rolle spielt, gehort zur wichtigsten
Deutung des Kunstwerkes. Aber auch der Verweis
auf dberschdumendes Bier ist eine humorvolle
Zusatzbedeutung, die der Kinstler seinem Brunnen
verliehen hat. Der Brunnen ist denn auch ein kiinst-
lerischer Orientierungspunkt auf dem Schloss-Areal.

Der «Schdumende Bronzebrunnen», wird von Ex-
perten als ein national bedeutender Beitrag zur
Kunst im 6ffentlichen Raum und zur Geschichte der
Schweizer Eisenplastik des 20. Jahrhunderts ein-
gestuft. Erwin Rehmann (1921-2020), bedeutender

Schweizer Bildhauer aus Laufenburg, ist
bekannt flr seine abstrakten Metallplastiken.
Er gehorte zu den bekanntesten Schweizer
Plastikern seiner Generation.

Ein Beispiel von «Kunst am Bau»: Der 1986 eingeweihte
Bronze-Brunnen in Rheinfelden. Hinter «Kunst am Bau»
steht die ldee, dass Kunst nicht nur in Museen oder
Calerien existieren, sondern auch den alltdglichen Lebens-
raum der Menschen verschénern soll.
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WASSER

werden bei der Herstellung von
alkoholfreien Produkten eingespart.




ES GEHT
AUCH OHNE!

Wassersparen wird auch beim Abflillprozess in Rhein-
felden grossgeschrieben - denn oft machen kleine
Anpassungen einen grossen Unterschied. Markus
Welker, Maschinenfiihrer in der Fllerei in Rheinfel-
den, ist ein aufmerksamer Beobachter: Anfang 2024
stellte er fest, dass der sogenannte Schmierdlisen-
balken am zweiten Filler unndtig Wasser ausstosst.
Mit seinen insgesamt elf Wasserdlisen, die je sechs
Liter Wasser pro Stunde verbrauchen, bespriiht
dieser die Auslaufbdnder, bevor die Flaschen nach
der Abflillung zur Etikettiermaschine weiterfahren.
Durch das intervallmdssige Bespritzen mit \Wasser
und Schmiermittel gleiten die Flaschen auch in
Kurven miihelos Uber die Bdnder, ohne umzufallen
und in der Folge die Mechanik zu beschdédigen.
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Aufgrund einer Anlageoptimierung wird der zweite
Filler jedoch vorlibergehend nicht benétigt. Deshalb
schlug Markus Welker vor, die entsprechenden
Wasserdiisen abzuschalten. Ein Kollege entwickelte
die Idee weiter und so wurden am Ende nicht nur
die Disen entfernt, sondern gleich der gesamte
Schmierdiisenbalken. Resultat des Teamworks und
«Gemba Kaizen»-Projekts ist eine jahrliche Ein-
sparung von rund 300000 Liter Wasser.

«Gemba Kaizen» ist ein internes Programm, das die
Feldschlésschen Mitarbeitenden auffordert, Ver-
besserungsvorschldge im Betrieb einzubringen: fir
die Senkung des Verbrauchs von wertvollen Roh-
stoffen, wie z.B. Wasser, oder auch fir einen sicheren
Arbeitsplatz (siehe auch S. 50).

2024 Einsparung Wasser durch Entfernung Schmierdiisenbalken

3000001 100l

PRO JAHR PRO TAG

«Besonders gefallen hat mir an
diesem Projekt, dass ein Team-
kollege meinen Vorschlag aufge-
nommen hat und noch einen
Schritt weiter gegangen ist. An
dieser Stelle ein grosses Danke-
schon an all jene, die die Wasser-
sparidee weitergedacht und um-
gesetzt haben. Hammer Team-
work!»

Markus Welker
Maschinenfihrer, Fillerei
Feldschlésschen



82.5%

MODERATEN
KONSUM

Feldschlésschen mochte, dass die Menschen seine
grosse Biervielfalt geniessen. Es ist dem Unter-
nehmen jedoch ein Anliegen, dass sie das mit Ver-
antwortung tun. Feldschlésschen setzt sich des-
halb fir einen moderaten Konsum von alkoholischen
Getrdnken und fir eine verantwortungsvolle Ver-
marktung seiner Produkte ein.

Ein vielfdltiges Angebot an alkoholreduzierten oder
alkoholfreien Getrdnken und deren hohe Verflig-
barkeit ist ein Ziel, das Feldschlésschen in diesem
Schwerpunktbereich anstrebt. Fast 90 % der
Feldschlésschen-Kunden in Detailhandel und Gast-
ronomie bieten alkoholfreie Biere aus dem
Feldschlésschen-Sortiment an.



FRIENDS

FACTS & FIGURES INFORMATIONS-KAMPAGNE S FRIENDS o

Gemeinsam geniessel

FRIENDS FOR FRIENDS Verantwurtung zeigen.

ALKOHOLFREIES BIER
ERWEITERTES ANGEBOT

Im Namen seiner Kampagne
Friends For Friends hat Feldschlésschen am

Damit es fir jede Gelegenheit und jeden Geschmack o ) 7 o/ Brauereifest im April 2024 in Rheinfelden Be-

auch eine alkoholfreie Getrdnke-Alternative gibt, +2 /o O sucherinnen und Besucher spielerisch auf die

baut Feldschlésschen sein Sortiment der alkohol- UMSATZ MARKTANTEIL Thematik «dont’t drink & drive» aufmerksam

freien Biere laufend aus. bei Feldschldsschen hatte alkoholfreies Bier gemacht, d.h. darauf, nicht gleichzeitig Alkohol
mit alkoholfreiem Bier im Schweizer Gesamt- zu trinken und zu fahren. Mittels Spezialbrille

Im Februar 2024 wurde das neue, spritzige und 202d vs. 2023. plermarkt 202¢. und -velo konnten die Gdste ausprobieren, wie

fruchtige Feldschldsschen Grapefruit 0.0 % lanciert. Motorik und Reaktionsfdhigkeit beeintrdchtigt

sind, wenn ein gewisser Promillepegel tiber-
ANHALTEND POSITIVER TREND schritten ist. Auch am Feldschlésschen Oktober-
ERTREND 10-Fass : ecschiossche
Immer mehr Menschen fihren einen aktiven Lebens- est 2024 war Feldschlésschen mit einer
stil. Alkoholfreies Bier passt wunderbar in dieses FELDSCHLOSSCHEN ALKOHOLFREI LAGER Friends For Friends-Aktion prdsent.

Konzept. Es ist natlrlich erfrischend und durstlé-
schend, Uiberzeugt mit vollem Geschmack, sorgt fir
Abwechslung beim Essen, in der Freizeit und beim
geselligen Beisammensein. Nicht zuletzt ist es eine
gute Wahl in all jenen Momenten, in denen man
bewusst auf Alkohol verzichten mdchte.

Seit dem Friihjahr 2024 gibt es das be- 7§55 T —

liebte alkoholfreie Bier fiir die Gastro-
nomie auch im nachhaltigen 10 [-Gebinde. L

Die Vorteile liegen auf der Hand: Das

Angebot der alkoholfreien Alternative

ist am Zapfhahn gut sichtbar und es 2024 hat Feldschldsschen die Sichtbarkeit der Altersbe-

fallt weniger schweres Glas-Leergut an, schréinkung (16+) fUr Bier mittels Signet auf allen Fla-

das transportiert und rezykliert werden schen erhoht. In samtlichen Medienprodukten fordert

muss. das Unternehmen zu einem moderaten Konsum seiner
Gtrénke auf.

KLARE KENNZEICHNUNG
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ALKOHOLFREIE
GETRANKE IM FOKUS

Mit einem besonderen Regaldisplay macht Feld-
schlosschen seit Frihjahr 2024 in Filialen eines
Schweizer Detailhdndlers Werbung fir einen verant-
wortungsvollen Genuss. Die Idee dazu hatten
Massimo Galvani, Customer Development Manager,
und Niclas Dieringer, Key Account Manager. Sie
konzipierten das wohl erste eigensténdige Verkaufs-
regal mit verschiedenen alkoholfreien Getrdnken -
Bier und Spirituosen - das auch Produkte von Feld-
schlosschen-Mitbewerbern enthdlt. Farblich unter-
schiedliche Elemente und Regalstopper verdeutlichen
die grosse Vielfalt an alkoholfreien Bieren und
Getréinken und machen das Angebot besser sichtbar.
Das Ziel ist, dass sich die Konsumentin/der Kon-
sument besser in der Kategorie der alkoholfreien
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Getrénke zurechtfindet und dass die Entscheidung
fur ein alkoholfreies Bier leichter fallt.

Im Friihling stand das erste Display an prominentem
Laden-Standort in einer Filiale im Mittelland, fanf
weitere folgten.

Einzelne Geschdftsstellen waren zuerst skeptisch,
wurden aber vom positiven Effekt der neuen Prdsen-
tation bald dberzeugt. In Luzern zum Beispiel war
bereits im Sommer ein starkes Umsatzwachstum
mit alkoholfreien Getréinken erkennbar. Fazit: Der
innovative Marktauftritt kommt bei Konsumentinnen
und Konsumenten gut an.

Alkoholfreie Biere von Feldschlésschen im Detailhandel

FILIALEN ALKOHOLFREIE BIERE
mit attraktiven UND BIERMISCH-
«Alkoholfrei-Displays». GETRANKE

bietet Feldschlésschen dem
Detailhandel an.

KOHOLFREIER
ALK Genuss

fir jeden Geschmack

«lch fand es sehr spannend, fiir
unseren Kunden zusammen

mit meinem Kollegen Massimo
Galvani und gemeinsam mit
einer externen Agentur etwas
ganz Neues zu entwickeln. Es
war toll, das Projekt sowohl
gegeniiber unserem Kunden als
auch unternehmensintern zu
managen. Wir haben das Display
vor Ort selbst eingebaut: Das
Resultat sieht super aus und
zeigt Wirkung!»

Niclas Dieringer
Key Account Manager
Feldschlésschen



ZERO ACCIDENTS

dass alle Mit-

Ziel von Feldschldsschen ist es
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nehmensinterne Gesundheits- und Sicherheits-

woche statt. Mit einem vielfaltigen Angebot von

Podcasts tber Gesundheits-Check-ups bis hin

zu Seminaren wurden die Mitarbeitenden flr
die Themen Arbeitssicherheit und Gesundheit

sensibilisiert und dazu geschult.

-WALKS

SICHERHEITS

BETRIEBSUNFALLE

vs. 2023*

STUNDEN

Schulung zu den

lost time accident».

* Definition Betriebsunfall: «LTA

KONTROLLEN

Themen Gesundheit
und Sicherheit.

D.h., die verunfallte Person kommt am Tag nach

dem Unfall nicht wieder zur Arbeit.

von Abladeorten.
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ARBEITSUNFALLE VERMEIDEN
PRAVENTION MIT SYSTEM

Stolperunfdlle gehdren gemdss Suva in der Schweiz
zur Unfallursache Nummer eins. Rund 200000
Personen verletzen sich jdhrlich so in Beruf und
Freizeit. Feldschlosschen unternimmt grosse An-
strengungen, um das Unfallrisiko im Betrieb zu
minimieren. Aufmerksame Mitarbeitende, die das
Unternehmen dabei unterstiitzen, sind dabei hoch-
willkommen. Siehe auch S. 50. Nicht nur bei der
Auslieferung der Getréinke bei Kunden lauern Stol-
perfallen — auch innerhalb des Produktionsbetriebs
kénnen kleine Hindernisse zu Stlirzen flihren. Diese
haben fir die Mitarbeitenden nicht selten unan-
genehme gesundheitliche Beeintrdchtigungen und
Absenzen im Betrieb zur Folge.
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MENTAL HEALTH DAY

Auch die mentale Gesundheit der Mitarbeitenden ist
Feldschlésschen wichtig. Denn sie ist der Schlissel,
um gesund zu bleiben und eine gute Work-Life-

Balance zu erhalten. Den Mitarbeitenden werden u.a.

E-Learning-Tools zur Verfiigung gestellt oder Treffen
mit Experten ermdglicht. An verschiedenen Work-
shops, die im Oktober in Zusammenarbeit mit der
SUVA und dem Partner MQOVIS organisiert wurden,
stand das Thema wdhrend einem ganzen Tag im
Mittelpunkt. Dabei konnten die Mitarbeitenden u.a.
lernen, wie sie mit Stress umgehen kénnen und

wie man Resilienz aufbaut.

CO,-FREI ZUR ARBEIT
BIKE TO WORK

Auch 2024 traten wieder zahlreiche Mitarbeitende
an verschiedenen Standorten in die Pedale, um ihren
Arbeitsweg umweltfreundlich und gesundheitsfor-
dernd zuriickzulegen. Mit 12594 km wurden das Ziel
von 10000 km sogar Ubertroffen und das, obwohl
die Monate Mai und Juni sehr regenreich waren.
Eine tolle Leistung!
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36

Mitarbeitende

3
-

10

Teams

12600

Kilometer

67 %

der Arbeitstage mit
dem Velo

889

Velotage total

CO.

«D%@%ﬁ

2t

CO, eingespart

Raymond Mason, Kolonnenfihrer der
Flaschenabfiillung, strampelte sagenhafte
2000 km zum Arbeitsplatz.



ACHTUNG
STURZGEFAHR!

Immer wieder mussen Angestellte in der Flllerei an
Anlageteile in der Héhe gelangen, um Funktionen
zu kontrollieren oder Stérungen zu beheben. Anfang
2024 stellte Raymond Mason, Kolonnenfihrer in der
Flaschenftllerei, Verbesserungspotenzial bei gewis-
sen Zugdngen fest. Er schlug vor, die sehr schweren,
zwar mobilen aber miihsam zu bewegenden Tritte
aus Eisen vor der Flaschenwaschmaschine zu er-
setzen.

Es wurden in der Folge Stufen aus Aluminium in-
stalliert. Eine zusdtzliche Fixierung verhindert, dass
Tritte wegrutschen kénnen, garantiert eine stabile
Unterlage und reduziert damit das Stolper- und
Sturz-Risiko betrdchtlich.
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Auch fir die sogenannte Rollenbahn, ein Férderband,
das vollbeladene Getrdnkekartons transportiert,
suchte man in der Fllerei eine flexible Lésung, um
die Trittsicherheit zu verbessern. Diese wurde in

der Anfertigung und Bereitstellung eines Trittblechs
gefunden: Das Stahlblech kann bei Bedarf Gber

die beweglichen Rollen gelegt und wieder entfernt
werden. Es ermdglicht den Mitarbeitenden einen
stabilen und festen Stand.

Beide Initiativen zur Vermeidung von Stolper-Unfallen
und -Stlrzen wurden innerhalb des Programms
«Gemba Kaizen» lanciert, das die Feldschlésschen
Mitarbeitenden auffordert, \erbesserungsvorschlage
im Betrieb einzubringen.

Fakten zu «Gemba Kaizen» 2024

von Seit

INITIATIVEN MITARBEITENDEN besteht das interne
umgesetzt - so viele Programm.
wie noch nie!

«Es ist super, wenn wir voraus-
schauend Gefahren entschiirfen
konnen, bevor Unfille passieren.
Unsere Kollegen von der tech-
nischen Instandhaltung unterstiit-
zen uns hier mit ihrem Know-how
und setzen unsere Vorschlage

mit guten und unkomplizierten
Losungen um.»

Raymond Mason
Kolonnenfihrer Flaschenabfillung
Feldschlésschen



GESELLSCHAFTLICHE
VERANTWORTUNG

Gemdss dem Vorsatz «Wir brauen fir ein besseres
Heute & Morgen» verfolgt Feldschlosschen die
Nachhaltigkeitsstrategie «Together Towards ZERO
& Beyond». Dartiber hinaus nimmt das Unterneh-
men als grosste Brauerei und Getréinkelieferantin
der Schweiz auch ihre gesellschaftliche Verantwor-
tung wahr. Das entspricht seit der Griindung 1876
dem Selbstversténdnis von Feldschlésschen und ist
integraler Bestandteil der Unternehmenswerte.
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PIONIERPROJEKT
NATURSCHUTZGEBIET
ANGI

Zwischen Magden und Rheinfelden wurde Ende Juni
2024 eine neue Auenlandschaft von nationaler
Bedeutung eingeweiht. Im Rahmen seiner Nachhal-
tigkeitskampagne «Gemeinsam fir Schweizer
Gewdsser» unterstltzte auch Feldschlésschen das
Projekt rund um den Magdenerbach. Erstmals wurde
einem kanalisierten Gewdsser nicht 'nur' eine natur-
nahe Laufform zuriickgegeben. Die Bachsohle wurde
zudem auf einer Strecke von fast einem Kilometer
angehoben, so dass gewdssertypische Ausuferungen
und auendynamische Prozesse méglich werden. Das
gibt Fauna und Flora mehr Platz.

Seit 1990 besteht nahe der Brauerei Feldschldsschen
in Rheinfelden mit der «Angi» ein Naturschutz-
gebiet von rund 10000 m?. Bereits 1977 schlug der
damalige Feldschlésschen-Direktor, Dr. Max Withrich,
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vor, auf der Teilparzelle ein Naturschutzgebiet zu ver-
wirklichen. 2017 stiess der Kanton Aargau ein Projekt
an, um das Gebiet zu vergrdssern. Fir die Umset-
zung trat die Brauerei das Land 2023 dem Kanton
ab.

Auf dem ehemaligen Feldschlésschen-Gebiet erwar-
tet Besucherinnen und Besucher nun ein Erlebnis-
pfad mit einem informativen und interaktiven Quiz,
der zum beliebten Besucherzentrum Brauwelt fihrt
(siehe auch S. 8).

Erneut hat Feldschlosschen von Schweiz
Tourismus 2024 das Swisstainable
Signet fir Level Il (leading) erhalten.




GEWASSERSCHI_._ITZKAMPAGNE
«GEMEINSAM FUR SCHWEIZER
GEWASSER»

Feldschlésschen setzt sich flir Schweizer Gewdsser ein:

Um Flisse, Bdche und Seen in Schweizer Stddten,
Gemeinden und Dérfern zu renaturieren, zu schiitzen
und sauber zu halten, lancierte Feldschlésschen
2022 die Nachhaltigkeitskampagne «Gemeinsam
fr Schweizer Gewdsser».

STARKE PARTNER

Fir dieses Engagement arbeitet Feldschlésschen mit

professionellen Partnerorganisationen wie Aqua Viva,

IGSU und Abfalltaucher Schweiz zusammen.

ABFALLTAUCHER SCHWEIZ

Die gemeinntitzige Organisation Abfalltaucher
Schweiz setzt sich aus passionierten Tauchern und
Helfern an Land zusammen. Die Taucher sammeln
auf dem Grund von Seen achtlos weggeworfenen
Abfall ein.
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AQUA VIVA: FUR LEBENDIGE DORFBACHE

Ein Grossteil der kleinen Béche in der Schweiz wurde
begradigt oder eingedolt - das enorme Potenzial
fur die Biodiversitdt liegt brach. Die Initiative «Leben-
diger Dorfbach» zielt auf die Renaturierung kleinerer
Gewdsser ab. Auch mit Hilfe von Feldschlésschen
wurden 2024 verschiedene Projekte weiterverfolgt,
Vorstudien erstellt, Ist-Aufnahmen gemacht und
potenzielle Projekte eruiert. Auf dass das Leben in
die Bache zuriickkehrt.

IGSU: FUR SAUBERE GEWASSER

Gemeinsam mit der Interessensgemeinschaft fir
saubere Umwelt (IGSU) realisiert Feldschldsschen eine
jahrliche Clean-Up-Challenge und macht auf spie-
lerische Art auf die Littering-Problematik aufmerksam.
Ziel ist es, Abfdlle zu sammeln, bevor sie in die
Flisse und Seen gelangen. 2024 traten die Stddte
Biel, Basel und Luzern gegeneinander an.

Mit 103 Kilogramm Abfall entschied erneut Basel

den Wettbewerb fir sich.

CLEAN-UP-CHALLENGE
JUNI 2024

102 216 kg

FREIWILLIGE GESAMMELTER
TEILNEHMENDE ABFALL
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ENGAGEMENT
FUR NATUR & UMWELT

Initiative «Tag der guten Tat»: Im Mai 2024
halfen Feldschlésschen-Mitarbeitenden bei der
Neopyhtenbekdmpfung. Anldsslich der Initiative
von Coop unterstlitzten Mitarbeitende den
Naturschutzverein Rheinfelden bei der Bekémp-
fung invasiver Pflanzen.

Anldsslich des Aktionstags «Sauberes Fricktal»
rdumten im September 135 Schulkinder der
vierten Klassen aus Rheinfelden Strassen und
Walder im Fricktal auf. Mit dabei waren
Lehrerinnen und Lehrer, Werkhofmitarbeitende
und neun Mitarbeitende von Feldschlésschen.



FUR DEN SPORT

FUSSBALL: NATIONAL, REGIONAL UND LOKAL
Seit vielen Jahren ist Feldschldsschen mit der Marke
Feldschldsschen ein zuverldssiger Partner der
grossten Fussballclubs der Super League (FC Basel

1893, BSC Young Boys, FC Zrich, Servette FC).

Seit 2024 unterst(itzt Feldschldésschen mit der Marke
Pepsi auf verschiedenen Ebenen auch den Frauen-
fussball in der Schweiz.

Das Engagement umfasst das Sponsoring von einzel-
nen Spielerinnen wie auch von ausgewdhlten Clubs.
Zudem tritt die Marke als offizieller Sponsor der
UEFA Women’s Euro 2025 in der Schweiz auf. «Durstig
nach mehr» lautet das Motto der ersten Fussball-
Kampagne. Die beiden Nationalspielerinnen Nadine
Riesen und Riola Xhemaili stehen als Markenbot-
schafterinnen im Zentrum. Zusdatzlich treten Spielerin-
nen der unterst(itzten Clubs auf (FC Basel 1893,

BSC Young Boys, FC Zirich, Servette FC).
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FELDSCHLOSSCHEN UND PEPSI - WIN-WIN
AUF DER GANZEN LINIE

Seit 2022 ist das Unternehmen Feldschlésschen ex-
klusiver Lizenznehmer fiir die Marken Pepsi und

7Up in der Schweiz. Die Softdrinks werden in Rhézlins
produziert und abgefllt. Das stérkt den Blindner
Standort.

MAXIMUM TASTE
ZERO
SUGAR

A



NACHWUCHSARBEIT
IM FOKUS

Das Unternehmen Feldschlésschen will einen Beitrag
dazu leisten, dass der Frauenfussball grossere
Sichtbarkeit erhdlt und mehr Frauen in der Schweiz
Fussball spielen. Deshalb wird auch die lokale und
regionale Talentférderung unterstiitzt, u.a. beim Fuss-
ballclub Rheinfelden und dem FC Frick. Deren Nach-
wuchsabteilungen bilden Talente aus, die regelmdssig
in Regionalauswahlen des Fussballverbands Nord-
westschweiz berufen werden und die mit einer Doppel-
lizenz auch fur den héherklassierten FC Basel
spielen. Eine tragende Rolle in der Nachwuchsarbeit
hat Ariane Schmid inne.

Ariane Schmid, Jahrgang 1991, ist langjdhrige Fussballspielerin im
Fanionteam des FFT Fricktal und eine wichtige Stiitze des Teams.
Sie setzt sich zusdtzlich bei ihrem Stammverein FC Frick

im Vorstand fur die Entwicklung des Juniorinnenfussballs ein.
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DREI FRAGEN AN
ARIANE SCHMID

Ariane Schmid, was bedeutet die Unterstiitzung
fir die Arbeit in lhrem Club?

Das Sponsoring starkt unsere Arbeit enorm. Es ermdg-
licht uns eine vertiefte Ausbildung, zielgerichtete
Ausstattung und Teilnahme an Uberregionalen Tur-
nieren. Zudem steigert es unsere Sichtbarkeit und
fordert die Begeisterung fir den Frauen- & Md&dchen-
fussball im Fricktal und darber hinaus.

Welche Ziele verfolgen Sie mit der Talent-
forderung?

Unser Ziel ist es, Spielerinnen individuell und alters-
gerecht zu fordern, ihr sportliches Potenzial zu ent-
wickeln und sie langfristig fir den Fussball zu
begeistern. Wir fordern ihre technischen, taktischen
und sozialen Fdhigkeiten, um ihnen den Weg in
die Aktiv-Teams des FFT Fricktal zu ermdglichen.
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Welche Rolle spielt fiir Sie und lhre Arbeit die
Euro 2025 in der Schweiz?

Die Euro 2025 ist eine riesige Chance, dem Frauen-
fussball eine nachhaltige und starke mediale
Plattform zu bieten. Sie inspiriert Talente und steigert
das Interesse am Fussball. Fir unsere Arbeit be-
deutet das zusdtzlichen Ansporn, optimale Rahmen-
bedingungen zu schaffen und die Begeisterung

fur den Frauenfussball weiterzugeben und zu leben.



ENGAGEMENT | ™8 EIN NEUER STERN
FUR DIE BRAUEREI- ST GEBOREN
KULTUR d
2 f«ﬁ Am 29. April 2024 kam zum zweiten Mal ein Fohlen Ende September wurde Amber «eingeschult». Auf
. . . . . /////%' im Schloss-Stall auf die Welt. Mama Larg, ein der Fohlenweide in Himmelried lernt sie, sich in
Die Brauereipferde im Schloss in Rheinfelden ge- S . . . .
, ; : = Stddeutsches Kaltblut, brachte das gesunde, hiibsche einer Herde zurechtzufinden, neue Kameradschaften
horen seit 148 Jahren zur Geschichte von Feld- i . s . . . . - .
i . . . . weibliche Fohlen mit fuchsfarbigem Fell zur Welt. zu kntipfen und mit ihren Gspdnli zu spielen, bevor
schlésschen. Die Haltung der Brauereipferde ist ~ . - B e
. . : " o b sie zu Feldschlésschen zurtickkehrt. Dies ist fir ihre
eine Herzensangelegenheit. Drei Fuhrménner B e . . . . . .
: - . . - RS Aus Uber 2000 eingegangen Vorschlégen der Feld- physische und soziale Entwicklung von grosser
und eine Fuhrfrau kiimmern sich um die acht Kalt- N i .
schloésschen Fangemeinde wurde flr den neuen Bedeutung.

blutpferde. Noch heute wird Bier in Rheinfelden Liebling im Stall der Name «<Amber» ausgewdhit. Im

Juli 2024 fand die Taufe statt. «</Amber» bedeutet
auf Englisch Bernstein. Dem Stein aus gehdrtetem
fossilem Harz werden viele positive Eigenschaften
zugeschrieben und er steht fir Lebensfreude - was
ausgezeichnet auf den Zuwachs im Schlossstall
passt.

mit dem Pferdegespann ausgeliefert. Der préchtige
Feldschldsschen-Sechsspénner sorgt an vielen
offentlichen Anlassen fir strahlende Gesichter.
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DAS BIER
DER LERNENDEN 2024

Im zweiten und dritten Lehrjahr brauen die Lernenden
von Feldschlésschen ihr eigenes Bier und gewinnen
dadurch wertvolle praktische Erfahrung fir ihren zu-
kiinftigen Beruf als Brauer. Cédric, Franco, Till und
Thomas waren 2024 von der Bestimmung des Bier-
stils Uber die Auswahl der Rohstoffe bis hin zu den
ersten Probesuden fiir den ganzen Kreations- und
Produktionsprozess verantwortlich. Sie entschieden
sich fir ein Lagerbier, das mit drei verschiedenen
Hopfensorten kaltgehopft wird. Rund 10000 Sechser-
trdger wurden von ihrem «Fruity Lager» abgefillt
und bei Coop verkauft.

Feldschlésschen und Coop flihrten das Projekt
«Lernendenbier» 2024 schon zum sechsten Mal
durch. Der Erlés kommt dem Ausbildungsfonds
des Schweizer Brauerei-Verbands zugute, der sich
fiir den Brauernachwuchs einsetzt.
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20 Lernende werden j@hrlich bei Feldschlésschen
ausgebildet und sechs Ausbildungspldtze fir
Lebensmitteltechnologen mit Schwerpunkt Bier
(Brauerin/Brauer) zur Verfligung gestellt.

ENGAGEMENT
FUR KULTUR

DREI TAGE IM ZEICHEN DER FOLKLORE

Am letzten Juniwochenende 2024 fand in Zirich der
grosste Schweizer Volkskulturanlass des Jahres statt:
das Eidgendssische Trachtenfest. Neben Trachten-
leuten waren viele andere Brauchtumsgruppen wie
Jodel- und Blasmusikformationen, Volksmusikgrup-
pen, Alphornspielerinnen und Fahnenschwinger sowie
rund 100 000 Besucherinnen und Besucher zugegen.
Sie alle wurden von Feldschlésschen als Getrdnke-
partner jederzeit professionell mit frischem Bier und
kiihlen Getrdnken versorgt.
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GROSSANLASS RAD-WM

Feldschlésschen war als Partner auch an der UCI
Rad- und Para-Cycling-Strassen-Weltmeisterschaft
présent, die vom 21. bis 29. September 2024 im
Kanton Zirich stattfand. Mit der Marke Feldschl&ss-
chen Alkoholfrei stellte man in den Fanzonen

die reibungslose Getréinkeversorgung sicher. Uber
1.2 Millionen Fans verfolgten die Rad- und Para-
cycling-Weltmeisterschaften in Zirich.




KENNZAHLEN 2024

IM DETAIL

66 Kennzahlen

co,

ERNEUERBARE ENERGIE

WERTSTOFFE

CO,-Ausstoss aus
Brennstoffverbrauch der
Produktion und Logistik
2024: 32471 CO,

2023: 2868t CO,
Differenz zum Vorjahr
Verd@inderung in den letzten
5 Jahren

CO,-Ausstoss aus Treibstoff
2024: 2793t CO,

2023: 2990 (O,

Differenz zum Vorjahr
Reduktion in den letzten

5 Jahren

CO,-Ausstoss total
2024: 6040t CO,

2023: 5858t (O,
Differenz zum Vorjahr
Reduktion in den letzten
5 Jahren

+13.2%

+29%

-6.6%

-171%

+31%

-14%

Deckungsgrad Brennstoff aus
erneuerbaren Energien

(Brauerei Feldschlésschen)

2024: 68.4%

2023: 72.5%

Differenz zum Vorjahr -55%

Biogasverbrauch

2024: 1274188 m?
2023:1379682m*

Differenz zum Vorjahr -7.6%

Verwertungsmenge konzentrierter
Alkohol aus Entalkoholisierung
2024: 15644301

2023: 16984201

Differenz zum Vorjahr -79%

Elektrizitdtsproduktion durch
Photovoltaikanlagen auf

Ddchern diverser Standorte

2024: 5208913 kWh

2023: 3977947 kWh

Differenz zum Vorjahr +30.9%

Recyclinganteil total
2024: 74.8 %
2023:78.6%
Differenz zum Vorjahr

Recyclingmenge Glas
2024: 769t
2023: 88I1t
Differenz zum Vorjahr

Recyclingmenge PET
2024: 368t
2023: 398t
Differenz zum Vorjahr

-4.8%

-127%

-76%

INFORMATION
ZU DEN KENNZAHLEN 2024

Alle Angaben ohne Gewdhr. Feldschlésschen
rapportiert seine absoluten Nachhaltigkeitskenn-
zahlen an die Muttergesellschaft, die Carlsberg-
Gruppe mit Sitz in Kopenhagen (DK), wo diese in
die Analyse des Fortschritts der Nachhaltigkeits-
bestrebungen aller Gruppengesellschaften von
«Carlsberg Westeuropa» einfliessen. Ausfiihrliche
Berichterstattung tber «Together Towards ZERO
& Beyond» fiir die Carlsberg-Gruppe:

E - E TOGETHER TOWARDS ZERO
. . & BEYOND
?-' = Carlsberg Film und Nach-
= haltigkeitsbericht 2024
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